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Overview

Project goal

To capture earch from international audience, we will create a landing page template for
Invetor-tate LawGuide that i applicale and optimized for earch in multiple language.

Landing Page Recommendation
Decemer 2017

https://www.quiet.ly/
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On-Page lement

Recommendation: The meta information on thi page hould cater to the deignated
language and region for the following element:

Page Title

Meta Decription

Focu Keword

H1

H2

Page cop

Image tag

Internal and external link
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Recommended Focu Keword 

nglih

Invetment Treat Law Legal Reearch Guide

Araic

دليل البحوث لقانون الاستثمار الدولي

French

Guide de recherche ur le droit encadrant le traité d'invetiement

panih

guía de invetigación legal de un tratado de inverión

Mandarin (implified Chinee)

投资条约法律研究指南

Cantonee (Traditional Chinee)

投資條約法律研究指南

German

Leitfaden zur rechtlichen Recherche für Invetitionakommen
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Implementation Guide

elow are recommendation of how to implement the different language landing page
with ackend, UX and UI element.
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URL tructure

Recommendation: Utilize a udirectorie URL tructure with gTLD in order to egment 
geotargeting (e.g. invetortatelawguide.com/de/, invetortatelawguide.com/fr/, etc.). Thi
i the mot effective and eaiet wa to eparate thee page  language with low
maintenance a the’re collectivel hoted under the ame domain. Thi allow earch
engine to identif the language variation of the weite and redirect uer to the language
matching their location.
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Language Navigation

Recommendation: Include internal link to help with earch engine optimization for thee
language landing page. It i optimal to emed the language navigation of the page in the
header of the weite o that each language option i eail acceile at all time, reulting
in a mooth uer experience.
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Language Markup

Recommendation: Utilize ‘hreflang’ tag to markup thee page for their language o that
earch engine can identif which URL hould e erved to which viitor aed on their
language etting and geographical location. 

There are 2 wa to implement thi markup for ILG: 

1. HTML link element in header. In the HTML <head> ection of
http://invetortatelawguide.com, add a link element pointing to the French verion of
that wepage at http://invetortatelawguide.com/fr, like thi: 
<link rel=”alternate” hreflang=”fr” href=” http://invetortatelawguide.com/fr” />

2. itemap. Intead of uing markup, ou can umit language verion information in a
itemap. 

Option 1 i recommended a thi i ea to et up during the landing page development
proce. For more information on upported value, viit the Google Wemater upport
article on the topic.

https://support.google.com/webmasters/answer/189077?hl%3Den
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chema Markup 

Recommendation: Utilize a product chema markup template and cutomize the
information for each individual page in each pecific language. Thi will allow Google to
erve uer information on ILG in the earch engine reult page.

http://schema.org/Product
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Wemater Tool

Recommendation: Once all the aove earch engine optimization recommendation have
een implemented, it i extremel important to ue wemater tool Google earch
Conole and ing Wemater to crawl thee new language landing page and the new ite
o that the are indexed  the earch engine.

1. umit new ite URL to Google.
2. et-up earch conole to umit itemap.

https://www.google.com/webmasters/tools/
https://www.bing.com/toolbox/webmaster
https://www.google.com/webmasters/tools/submit-url?continue%3D/addurl
https://www.google.com/webmasters/tools/home?hl%3Den
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Link uilding Opportunitie 

Recommendation: uild link from external ite (acklinking) and improve internal link
tructure will allow for earch engine to increae the relevance of thee landing page. For
internal linking, uilding the language navigation into the header of the weite will allow
ever page to link to the language page. For external linking, it would e optimal for
affiliate organization, univeritie and NGO to link to the landing page in their language
when relevant.

We help rand and puliher create amazing content. 
pro@quiet.l ● +1 (855) 578 4385

mailto:pro@quiet.ly

